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fuiven
Hoe duurder het bier, hoe
hoger het Sabam-tarief

Minister voor Ondernemen
Vincent Van Quickenborne
(Open VLD) dringt er bij de au-
teursrechtenvereniging Sabam
op aan om de invloed van de ge-
stegen bierprijzen op de tarie-
ven van Sabam zoveel mogelijk
te beperken. Organisatoren van
fuiven en feesten mogen geen
tweemaal de dupe worden van
de duurdere bierprijzen, vindt
de minister. Voor de bereke-
ning van de auteursrechten
voor fuiven en feesten neemt
Sabam de toegangsprijs en de
prijs van de meest gevraagde
consumptie – zo goed als altijd
bier – in rekening. Wanneer de
prijs van de meest gevraagde
consumptie meer dan 1,25 eu-
ro bedraagt, wordt het verschil
bij de inkomprijs gevoegd. Bij
een stijging van de bierprijs, en
dus de prijs van de meest ge-
vraagde consumptie, valt een
organisator snel in een hoger
Sabam-tarief. Om dat te voor-
komen, beloofde Sabam bij de
vorige stijging van de bierprijs
om haar refentieprijs voor de
meest gevraagde consumptie te
verhogen. Maar de raad van be-
stuur heeft dat nog altijd niet
goedgekeurd. (belga)

beurs
Euronext vernieuwt Bel-20

Begin maart verdwijnen beeld-
vormingsspecialist Afga-Ge-
vaert en zinkverwerker Nyrstar
uit de Bel-20, de korf van
20 grootste aandelen op de
Brusselse beurs. Ze worden
vervangen door vastgoedbevak
Befimmo en telecomoperator
Telenet Group. Dat heeft beurs-
operator Euronext maandag
bevestigd. Ook het gewicht van
de Bel-20’ers wijzigt. Het aan-
deel binnen de Bel-20 van de
zwaargewichten GDF Suez en
AB InBev wordt geplafonneerd
op 12 procent. Dan volgen GBL
en Delhaize met elk meer dan
9 procent. Onderaan sluit Ome-
ga Pharma de rij. Het aandeel
heeft een gewicht van 0,94 pro-
cent van de Bel-20. De wijzigin-
gen worden doorgevoerd op
2 maart 2009, na sluiting van
de beurs. (belga)

luchtvaart
Recordjaar voor Lufthansa

De Duitse luchtvaartmaat-
schappij Lufthansa heeft on-
danks de economische crisis
het voorbije jaar een recordaan-
tal passagiers vervoerd. Zo’n
57 miljoen mensen reisden in
2008 met Lufthansa. Dat is
1,2 procent meer dan in 2007.
De bezettingsgraad lag gemid-
deld op 78,6 procent, een frac-
tie minder dan in 2007. In de-
cember lag het passagiersaan-
tal wel een pak (3,7 procent) la-
ger dan in dezelfde maand het
jaar voordien. 2009 kondigt
zich somber aan. De Duitse
luchthavens verwachten dit
jaar een daling van het aantal
passagiers met drie procent.
Duitsland telt 24 internationale
luchthavens. (belga)

In december daalde de korf van
de huisvrouw met vijf euro per
week. Het Onderzoeks- en In-

formatiecentrum van de Verbrui-
kersorganisaties (OIVO) noteert el-
ke maand de prijzen van 104 pro-
ducten en diensten die geregeld
door consumenten worden ge-
kocht. In november kostte die
‘korf’ nog 570,55 euro (zie gra-
fiek). Voor hetzelfde aantal pro-
ducten betaalden we in december
maar 565 euro meer, vijf euro min-
der. Het leven wordt goedkoper,
met andere woorden. 
Ook de index voor consumptieprij-
zen daalde in december. Die stelt
de FOD Economie samen op basis
van 507 goederen en diensten. Uit
dat cijfer wordt het inflatieniveau
berekend. Die daalt van 3,14 pro-
cent in november naar 2,63 pro-
cent in december en bereikt daar-
mee het laagste niveau sinds okto-
ber 2007 (zie grafiek).
Hoe hoger de inflatie, hoe hoger de
prijzen. Van de grote koopkracht-
daling in juli is niet veel meer over.
Toen bereikte de inflatie met
5,91 procent een piek die de hoog-
ste in was in 24 jaar. Door die hoge
inflatie is de spilindex vorig jaar
drie keer overschreden, waardoor
de lonen automatisch worden ge-
indexeerd. Zo verdienen bedien-
den vanaf deze maand 4,51 pro-
cent meer.
We verdienen meer en we moeten
minder betalen voor producten en
diensten. Waarom consumeren
we dan niet? ‘De terugval van de
economie is heel scherp’, zegt pro-
fessor Paul De Grauwe van de
K.U.Leuven. ‘Consumenten stel-
len hun aankopen uit en bedrijven
wachten af om investeringen te

doen. Daarom moeten producen-
ten hun prijzen doen dalen, om
hun producten toch verkocht te
krijgen. Het is het eenvoudige ver-
haal van vraag en aanbod. Hoe la-
ger de vraag en hoe groter het aan-
bod, hoe lager de prijs.’
Bovendien vreest de professor
voor een negatieve spiraal. ‘Als
mensen zien dat de prijzen dalen,
denken ze dat dat nog even zal blij-
ven duren. Daardoor zullen ze
aankopen nog langer uitstellen.
Daarop moeten de producenten
hun prijzen weer verlagen en zo
zitten we in een vicieuze cirkel.’
Op die manier wordt de inflatie ne-
gatief en spreken we van deflatie.
‘Alleen in de jaren vijftig hebben
we heel kort een periode van defla-
tie gehad. De grote deflatie was er
in de jaren dertig, met alle desas-
treuze gevolgen van dien. Het be-
langrijkste is dat er weer vertrou-
wen komt. Alleen door te consu-
meren kunnen we uit de crisis ge-
raken.’ Consumenten moeten
door belastingverlagingen gesti-
muleerd worden om te consume-
ren en de overheid moet zelf ook
veel investeren, zegt De Grauwe.
‘Alleen met zo’n krachtige schok-
therapie zullen we tot een omme-
keer komen. Dat kan je niet doen
op nationaal niveau, daarvoor heb-
ben de landen te weinig budgettai-
re ruimte. Er moet een Europees
plan komen, want nu verhinderen
nationalistische reflexen van de in-
dividuele lidstaten dat we eruit ge-
raken. Als één land investeert, is
het bang dat de andere landen
daarvan komen profiteren. Ook
onder de lidstaten is het vertrou-
wen weg, net als bij de consumen-
ten.’

............................................................................
Voor de derde maand op rij daalt de
‘korf van de huisvrouw’. Dat is een ra-
ming van de uitgaven die nodig zijn
voor een gemiddeld gezin voor een
week. Het leven wordt goedkoper en
door de indexering verdienen we meer.
Waarom consumeren we dan niet?
Samenstelling: Elke Mussche
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1 | Sla: 
+ 34,93 %

‘December is een slamaand bij uit-
stek’, zegt Maarten De Moor van Lava
veilingen. ‘Met de feestdagen is de
vraag naar sla heel hoog. De prijs van
groenten en fruit is altijd een kwestie
van vraag en aanbod. Als de buiten-
teelt wegvalt, is het aanbod natuurlijk
kleiner. Hoe hoger de vraag en hoe
kleiner het aanbod, hoe hoger de
prijs.’

2 | Vakantielogies huren:
+ 25,01 %

December is door de feestdagen
hoogseizoen voor het toerisme.
Daarom ook waren reizen naar het
buitenland (+7,45 procent), een
vliegtuigticket (+7,16 procent) en toe-
ristische reizen (+4,43 procent) duur-
der in december. Momenteel slaan
touroperators consumenten om de o-
ren met fel afgeprijsde reizen.

3 | Gedroogde vruchten:
+8,63 %

‘Daar is niet meteen een duidelijke re-
den voor’, zegt Bram De Saedeleer
van OIVO. ‘Het is sowieso een pro-
duct dat we niet vaak consumeren,
dus de prijsstijging heeft weinig in-
vloed op onze koopkracht.’

4 | Aardgas: 
+ 7,27 %

Aardgas volgt de prijzen van stook-
olie, maar altijd met zes maanden
vertraging. In februari zouden de
gasprijzen voor het eerst dalen.

5 | Lelies: 
+ 5,08 %

‘De lelies zijn nog steeds niet duur’,
klinkt het bij Vakwerk, een gespecia-
liseerde website voor Nederlandse
bloemenkwekers. ‘Maar de prijzen
nemen wel toe door de tegenvallende
oogst.’

Sterkste prijsstijgers:

NB-Infografiek | Bron:OIVO

De korf van de huisvrouw

500

550

600

573,26 574,18 574,08 570,55
565

NB-Infografiek | Bron: www.statbel.fgov.be

Inflatie

0%

1%

2%

3%

4%

5%

6%

01/2006

04/2006

07/2006

10/2006

01/2007

04/2007

07/2007

10/2007

01/2008

04/2008

07/2008

10/2008 Begin september
2008

Begin oktober
2008

Begin november
2008

Begin december
2008

Begin januari
2009

•dossier• HET LEVEN WORDT GOEDKOPER EN WE VERDIENEN 

©ss

Waarom consumeren we 
1 | Stookolie: 

- 19,59 %

Door de economische crisis daalt
het olieverbruik sterk. Dat duwt de
prijs lager. De spanningen in het
Midden-Oosten hebben de prijs in
januari alweer de hoogte ingejaagd.
Andere dalers bij de brandstoffen
zijn: LPG (-13,32 procent), diesel
voor voertuigen (-10,25 procent),
brandstoffen (-8,37 procent) en
loodvrije benzine (-6,84 procent).

2 | Witloof: 
- 11,37 %

‘Er is een overaanbod aan wit-
loof’, zegt Maarten De Moor van
Lava veilingen. ‘De witloofoogst
van dit jaar komt van een goed
witloofworteljaar. Door dat over-
aanbod kan de klant een lagere
prijs bedingen.’

3 | Geheugenkaart: 
- 6,30 %

De technologie evolueert, waar-
door de prijzen dalen.

4 | Digitale foto’s
afprinten via 
het internet: 
-3,72 %

Er is veel aanbod en een sterke
concurrentie.

5 | Grijze garnalen: 
- 3,10 %

Ook in september, oktober en
november daalde de prijs al. ‘Er
is een groot aanbod uit de Noord-
zee’, zegt een woordvoerder van
de Coöperatieve Producentenor-
ganisatie Wieringen, een coöpe-
ratie van Nederlandse garnalen-
vissers.

Sterkste prijsdalers:
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Lezeres K.V. uit Sint-Pieters-Leeuw voelt zich be-
drogen. ‘Dit weekend kocht ik een rokje aan de
helft van de prijs. Op het etiket stond aangeduid dat
het oorspronkelijk 39,90 euro kostte. Toen ik de ro-
de sticker met de nieuwe prijsaanduiding verwij-
derde, bleek echter dat eronder een andere prijs
vermeld stond. Hoe weet ik nu hoeveel het rokje
buiten de koopjesperiode kostte, en dat ik werke-
lijk een koopje deed?’
Handelaars moeten kunnen aantonen dat de aange-
duide oorspronkelijke prijs identiek is aan de prijs die
tijdens de sperperiode werd gehanteerd. ‘Voor de con-
sument is het echter zeer moeilijk om te weten of de
referentieprijs correct is. Daarom worden er scherpe
controles gedaan. Inspecteurs noteren gedurende de
sperperiode (de zes weken voor de soldenperiode) de
prijs van verschillende producten. Tijdens de solden
controleren ze dan of het afprijzen gebeurt op basis
van de oorspronkelijke prijs’, zegt Chantal De Pauw
van de Federale Overheidsdienst (FOD) Economie. 
‘Ik begrijp dat de indruk hier wordt gewekt dat de
prijsaanduiding niet koosjer is, maar omdat de sticker
de onderliggende prijsaanduiding volledig bedekt, en
er een referentieprijs wordt vermeldt, is er in dit geval
geen sprake van een overtreding’, zegt De Pauw. Met
andere woorden: de consument heeft er in dit geval
het raden naar of de aangeduide referentieprijs cor-
rect is. Het is aan de inspectiedienst om eventuele in-
breuken op de wet vast te stellen.
Slechts vijfentwintig van de 520 gecontroleerde win-
kels overtraden tijdens de soldenperiode in januari
2008 de wet. Gedurende de voorbije zomersolden
stelde men slechts elf overtredingen vast. Meestal
ging het om een foute of ontbrekende referentieprijs.
Koopjesjagers met vragen of klachten kunnen terecht
bij het Algemene Directie Controle en Bemiddeling
van de FOD Economie. (vah)

: www.economie.fgov.be

: Hebt u ook een consumentenvraag? Stel ze ons via
www.nieuwsblad.be/vraaghetaan of
www.gentenaar.be/vraaghetaan

vraag het aan
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Hoe moeten
kortingen
aangeduid
worden?

‘Koopkracht is een heel abstract
gegeven’, zegt consumentenpsy-
chologe Ellen Loix van de VUB.
‘En wie snapt echt wat inflatie is?
Uit onderzoek blijkt dat maar tien
procent van de bevolking daar
een onmiddellijk antwoord op
kan geven.’
De hele tijd worden we om de
oren geslagen met berichten over
de crisis. ‘Daarnaast hoor je nu
dat onze koopkracht stijgt. Voor

mensen zijn dat twee dingen die
je niet met elkaar kan combine-
ren, volgens hun gevoel klopt dat
niet. Daarom consumeren ze
niet.’
Om opnieuw te consumeren,
moeten mensen vertrouwen heb-
ben. Dat is nu weg, en het zal heel
wat tijd en veel positieve berich-
ten nodig hebben om te herstel-
len, zegt de psychologe. ‘De
meeste mensen schuwen risico.

Een kleine tien procent die bereid
is om risico te nemen, trekt de
grote groep op gang. Dat zal ook
gebeuren met de consumptie.’
Maar het vertrouwen bij Jan
Modaal ligt nog te laag, zegt de
psychologe. Maar ook het ver-
trouwen van risiconemers heeft
een knauw gekregen. ‘Risicone-
mers zullen opnieuw vertrouwen
hebben als de positieve informa-
tie geloofwaardig is.’ (ems)

Consument vertrouwt het niet meer

MEER

niet meer?
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